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La consommation alimentaire depuis 2020 (au moins)  .}”.

Fréquence : PLUS Lieux : découvertes

De courses, de lieux d'achat, de repas a drive (abandon), proximité, producteur local,
domicile, de fait maison livraison & domicile

MOINS de :
Viande, poisson, plats préparés,
Bio : découverte puis abandon

¢ Quels modeles &
arboricoles
pour quelie
valorisation ?

Gagnez en sérénité

Recherche de produits:

Francais, frais, locaux, bons, respectueux
de I'environnement

& gaspillage :

Revendication paniers promo 2 ou 3¢, applis
too good to go
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Depuis 2020 : Des attitudes & comportements variés o

Peu ou pas de changement :

Revenus limités

Pas de changement professionnel

Confirmation des choix de vie en cours : se nourrir
avec des produits sains, pas forcément labellisés
Bio, mais locaux

Acceleration des
changements de pratique

Manger moins mais mieux : flexitarien,
végétarien

La nourriture est un réeconfort

Quels modeles §
arboricoles
pour quelie
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Gagnez en sérénité

Prise de conscience

Consacrer plus de temps a la famille, aux
courses, a la cuisine

Se nourrir avec des produits sains
Faire du sport
Préserver I'environnement
Se rapprocher de la nature
Importance de l'origine France
Moins de gachis, de gaspillage
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En 2022 un contexte de criseS i
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* (nouvelle) gestion du TEMPS et de I'ESPACE

- PLUS : vigilance, frais, local, proximite, fait-maison
* MOINS mais mieux (si possible)

- La fin du monde // la fin du mois

- Eco-anxiété , “Fatigue informationnelle”
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Evolution des achats de fruits et légumes i

- Volumes achetés stables, hausse des dépenses

- Pour les fruits : quantités achetées en baisse, sommes dépensées en hausse
depuis 2017

- Surachat des ménages les plus ageés et les plus aises

* Vrac-préeemballé : part du preemballe en augmentation

Malgre la loi et le rejet du plastique par les consommateurs

 Coup d‘arrét de la croissance du BIO

& Ouels modeles §
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Lieux d’achat et modes de vente »i

* Importance de la proximite

- Multiplicite des points de vente visités selon les circonstances

» Croissance de la part des EDMP (enseignes a dominante marque propre)
- Attrait de l'offre France, regionale, locale

» Attrait de |'offre « anti gaspi »

» Achats online genéralistes : environ 3% des achats de fruits et legumes (Kantar)
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Attentes d'information sur le rayon 1

Gagnez en sérénité

Indication conjointe du prix a la piéce et au kg

Signaléetique spéecifique pour les produits

francais
Information sur la saisonnalité des produits
vendus
Propositions . .
d'informations 3 porter Conseils de conservation
au rayon fruits et Informations nutritionnelles sur la composition

S des fruits et |2
legumes en 2022 es fruits et légumes

Indication de I'empreinte environnementale
des fruits et légumes

Iinformation synthetique sur les démarches
éco-responsables et les modes de production

Suggestions de préparation ou de mode de
consommation

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B M'intéresse beaucoup ® M'intéresse assez M M'intéresse peu ® Ne m'intéresse pas du tout

base : 1 486 acheteurs
Source : barometre lieux d’achat & modes de vente CTIFL 2022
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Perception et connaissance des modes de production des Fruits & Légumes e

- Méconnaissance meéfiance
* Bio : decouverte deception (goGt) bioS (F & import), frein du prix, du preemballage

- Sigo, demarches, labels, marques, allegations etc : connaissance limitée, confusion,
défiance Label Rouge =reference

* Critere de choix secondaire

- Confiance dans l'origine France, regionale, locale

3 N
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Raisons d'achat et Criteres de choix des fruits & legumes

Les raisons d’achat

La saveur
Bon pour la santé

Par habitude
La saison

Les criteres de choix

Origine : France régional local
Prix

Variété saveur

Maturité conservation

Saison : repere et garantie

+ qualité nutritionnelle, environnementale, sociale,

& Ouels

" arboricoles
" pour quelle &
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Evolution des achats 14

Gagnez en sérénité

Les ménages achetent pour 15 kg/ an de fruits d’été chaque année (Source Kantar).

- 6 kg de melon,

- prés 6 kg de péche ou de nectarine chacune (environ 3 kg chacune)

- environ 2 kg d’abricot ACHATS DES MENAGES DE FRUITS D'ETE

- un peu moins d’1 kg de prune. son K8/ 100 Mérages 7 400

700

Des achats 3 a 7 fois dans I’année
Les achats des ménages de « fruits d’été » ont diminué en
guantité en 10 ans mais pas en valeur notamment sur ces dh

100 I 0,50
0,00

dernieres années et coincide egalement avec une période de 0
moindre production ces dernieres années. o pache

Abricot mmm Prune e px Melon
==px Pech-Nectarine s px Abricot e=px Prune
Source : Kantar — traitement CTIFL

-> quasiment pour I’ensemble des espéces de « fruits d’été », a 'exception de I'abricot (ventes
assez stables)
-> plus notable pour I'ensemble péche et nectarine et le melon

3,50
3,00
2,50
2,00

1,50
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Meteo sensibilite -

Fruits
Gagnez en sérénité
Péche-nectarine - Forte corrélation positive pour les péches et Abricot
60 nectarines 30
[
> ® ® 2% H II . |’ b . d' 25 ® - .'
a0 r= 082 o X - Moindre corrélation pour |'abricot, d’autres . r=061 3%,
[ ] . ~n . o
20 oot facteurs jouant un réle important dans les T
L ] 7 . . . . 15
i, e décisions d’achat de ce fruit comme le prix. « § 7,
10 we 30 10 . S
o Ja o % . o 2%
II'.*' °
° 0 ¢ .;0-" 20 10 coefficient de corrélation (r) entre les quantités achetées (Kantar) et 0 ,._gf'.f. : i
-10 un indice de température calculé a partir des données fournies par 0 10 20 30
-20 Météo France sur la période 2017-2020. >

* A noter, un bel été 2022 au niveau de la météo qui a permis aux produits estivaux, dont les fruits et
Iégumes frais, d’avoir de relativement bons niveaux d’achat en dépit du contexte économique général.
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Elasticite prix w

Fruits

Gagnez en sérénité

ELASTICITES PRIX DE LA DEMANDE (EN VALEUR ABSOLUE)

Abricot
3,0

Hétérogénéité des élasticités prix selon les especes.

Fruits
métropolitains

-> Elevées pour cerise, prune et abricot.

Autres fraises Cerise

-> Faibles pour melon et péche-nectarine

Fraise gariguette Melon

Péche-nectarine

Note de lecture : les élasticités prix estimées pour les espéces ci-dessus sont négatives et sont

Variable tout au long de la saison de commercialisation qq
:g}o;izz :L;g];iltzl;: 32520}115).. Par exemple, lorsque le prix de I'abricot diminue de 1%, les quantités SOit Ie prOd Uit

Source : CTIFL, d’aprés données Kantar

VARIABILITE DES ELASTICITES PRIX SELON LA PERIODE -> En début de saison les achats augmentent d’autant plus que les prix

1
0 Périodes de 'année baisse nt.
fé' 5. 6 10 11 12 . . s . . N
1 leine Saison -> En pleine saison, |la demande réagit en moyenne moins fortement a une
-2

variation du prix.
3 /‘\ -> En fin de saison ou les achats diminuent d’autant plus rapidement que
les prix s’élevent

-4De’but de saison
-5
Fin de saison
Abricot =gm=Cerise Melon '
Péche et Nectarine=e=Prune =o=Fraise | .Lz |
4 Quels modeles §
arboricoles

Source : CTIFL d'aprés données Kantar

pour quelie
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Saisonnalite et positionnement des produits etée w

2 gros poids lourds : Melon et péche et
nectarine (chacun 40 % des quantités
achetées par les ménages au sein des
fruit d’été)

Abricot et prune en complément
(respectivement 14 % et 7 % des achats)

Peu d’évolution de la répartition entre ces
especes durant la derniére décennie.

1 a 4 références par magasin (moyenne tout
circuit) avec des pics en saison (2/3 en
moyenne au pic de saison.

Par comparaison, la pomme dénombre entre 6 et

10 références en moyenne par magasin (toutes
références et circuits confondus) selon les mois
de I'année ;

Fruits

Gagnez en sérénité

COURBE DE SAISONNALITE DES FRUITS D'ETE
SELON LE NOMBRE MOYEN DE REFERENCES EN MAGASIN

5,0 Nombre
moyen de .
43 réfgrences ‘ .........
I
3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0
< <2 @”\{\\ @@.\ \\-)\o ‘ \_)\\\é}' ,ch& &0& 60&
S & &
—+- CERISE PASTEQUE ABRICOT G)Q,Q —o— FRAISE
—e—PRUNE —o— MELON —e—PECHE --®-- RAISIN

Source : CTIFL — Analyse de 'Offre

Le pic de détention s’observe pour la plupart des fruits d’été durant le mois
de juillet. Il en va ainsi pour l'abricot, la pasteque, la péche et le melon. Ce
pic differe en fraise (en mai), cerise (juin), prune (ao(t) et raisin (octobre).

arboricoles
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Transhumance estivale et ventes au deballage w
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Lundi o5 au 11/07/2021 Lundi 19 au 25/07/2021 Lundi 26/07 au 01/08/2021  Lundi30/08 au 05/09/2021

Des mouvements de population qui
modifient les circuits de
commercialisation

-> départs en vacances et grands
chassés croisés des vacanciers

grand chassé-croisé

) rentrée scolaire
des vacanciers

Départs en vacances météo favorable

Ventes au déballage : un chevauchement de pratiques qui nuit a I'image des produits et
I'économie de la filiére

Entre des produits trés qualitatifs de producteurs locaux, bien présentés dans un stand
de bord de route jouxtant I'exploitation et des produits en fin de vie, non calibrés et
présenté sans prix ni origine a méme le sol par des revendeur, le consommateur est
perdu.

p

arboricoles
pour quelle
valorisation ?




Inflation et arbitrages Bl

Gagnez en sérénité

Evolution des prix ( source INSEE — Indice F&L hors

pdt reconstitué, élaboration Interfel) Evolution de I'Indice des prix de I'alimentation
Comparatif 2021-2022/2020-2021 - Source INSEE / stade
Pluies 2022 -> +7%/mars 2021 35%
30%
0,
Sécheresse -> +21%j/octobre 2022 ;gég
15%
Inflation 2023 ? 10%
5%
X S S R S
&,’1« @k""’v (((29"1’ ‘\qu, @Q&,’v o“ﬂ/ &n’ é{o,’v I ova &
Q& N NI GRS A
Arbitrages (Source Kantar)
N - J N— 7
Gel 2021 -> volume stable, prix +6% 2021 5022

Pluies 2022- > volume -7% ; prix -1% B Fruits et légumes frais (hors pommes de terre) =—Alimentation

Sécheresse -> volume -5%; prix +6% i

Arbitrage 20237

1 j R T §a
g Ouels modeles &
' arboricoles

pour quelie
valorisation ?
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Arbitrages lies a l'inflation L

Gagnez en sérénité

* Non alimentaire : Réduction de la voilure las recattes conss
i) ey ot R plus marquée par rapport a alimentaire ot
et recherche des prix les plus bas / ===

CAD P10 2022 vs CAD P10 2021 promotions
e LL*‘ n - WF‘”

Les produits frais traditionnels sont les 1éres victimes du contexte

Evol Evol Volume Inflation* Valorisation inflationniste
Valeur Pondérée IRI

Les Viandes de boucherie sont
les plus impactées par le recul des PFT
Ecant répartition T

tition des dépenses PF

Réduction des dépenses alimentaires 5
d'abord sur les

Produits Frais Traditionnels

o la perception prix* est la plus forte

A
#  CADP92022vs 2019

. 0,6 pt

IKANTAR ot om0 o e ~ 5

drachats en volume et valeur sur
Vs A-1 au CAD P9 2022

les PFT
(A Les dépenses en PFT des clients Modestes
Pl sont trés concentrées sur les viandes

(-13 %) Indice Rep Val viandes vs total PFT = 112
Leur consommation moyenne s'est réduite

PG c_ F LS . do 3,7 Kg en 3 ans sur la méme période
.

o Référenseigne |
Expert

IKANTAR  migon

* Glissement de gamme mais des achats,
gui se maintiennent en volumes pour le
moment.

* Consommer autrement (diversification
des circuits fréquentés, fréquence

* PFT: arbitrages plus marqués par rapport
reste alimentaire (forte perception prix
/ déconsommation des Frangais en
volume (notamment KANTAR‘

d'achat en h ) viande/volailles/poisson — recul moins
AENOT SN MREEEE - marqué en F&L frais a date). Paniers importants début mois ,

achats fractionnés, simplification des

ﬂ\’ 4 | Tl LT composantes du repas (moins
g &% Ouels modeles | . .

tes { P O b moctes § d’entrées et de desserts) et de la liste
‘ ; } \ . V 4 . . . N

\ E“\]D pour quelle & d’ingrédients choisis, pouvant étre

en l\uVE(qne-RhﬁT\E’NPQS - ‘ valorisation ?

défavorable aux F&L frais ou pas !
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Stockage, preparation, consommation 1

agnez en sérénité

- Conservation

» Saison & Climat =repere [/usages

* Préparation :la force de I'habitude //OSER
* Levier : SAVEUR PLAISIR

* Restauration Hors Domicile : secteur prescripteur

o Gl

N Ouels modeles &

. arboricoles ¢
' pour quelle &
valorisation ?




Les jardins familiaux >

Fruits
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Cette année 2021, quelles étaient les plants et arbres

fruitiers présents dans votre jardin ? Les Jardlnlers s connaissent

mieux, achetent et
consomment plus de fruits
et legumes

Fraisiers 68%
Framboisier I 52%
Cerisier NI 41%

Pommiers I | 30% * mais ils sont plus exigeants!
Groseiller TN 27%

Autres I 27%
Poirier IS 25%

: * 2020 : année o pour les uns,
Pécher nectarinier I 14%

Abricotier N 13% peu de changement pour les
Plant de Kiwi mmm 7% autres
%
0 20 40 60 80 100

Base : 1022 jardiniers ayant des plants et arbre

Source : étude CTIFL Jardins familiaux 2021

i VU e Y/
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arboricoles
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valorisation ?




| eviers de consommation

* Saveur, Plaisir
* Proximiteé

¢
JMATS THOP

* Oser cuisiner

Fruits
Gagnez en sérénité

LesS Fruits er
LEgumes Frais

=
> [ %
‘ﬁ JAMATS TROP

E TRAPUE® HlerTE

* Consommation hors domicile : adaptation aux modes de vie

Avec les paniers malins, optez pour une consommation
durable et économique et une alimentation diversifiée
et équilibrée !

. : it A DANS
Transparence et sincerite

16 TOMATES

3 CONCOMBRES
3 CITRONS
13  COURGETTES
106G DEROQUETTE
— . oy 1 SALADEVERTE
A A o TR 9 OIGNONS
\’ de NS SR § 13 CAROTTES
\ES‘- : ' Quels modeles § % PASTEQUE
W ol 3 MELONS

arboricoles 300G DETOMATES

\la\'\)D ' pourquelle & g

en huver gre ANENE

A\\')ES o y va I orisa tl on ? Panier se:;a’.:ns du 4 juillet 2022 : des fruits et légumes frais
i .

r environ 1€ par pel

1 POIVRON VERT
600G  DENECTARINES
12 ABRICOTS
306G  DENAVETS
NOUVEAUX
250G  DECERISES

rsonne et par jour




Equilibre de marché v
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FACTEURS IMPACTANT LES EQUILIBRES DE MARCHE DES FRUITS D’ETE

Melon —_ Péche-nectarine %

Des similitudes entre

Offre fortement météo sensible Offre météo sensible
Calendrier de commercialisation plus large Calendrier de commercialisation plus large
Demande trés météo-sensible Demande trés météo-sensible
- melon et péche et necta rl ne Elasticité prix moyenne Elasticité prix moyenne
Pas de débouchés vers la transformation Peu de débouchés vers la transformation
= A b I‘I COt et p rune Peu de segmentation Segmentation assez importante
Abricot (I-r Prune -
i ) .
Offre météo sensible Offre météo sensible
Calendrier de commercialisation serré Calendrier de commercialisation élargi par les

L , variétés américano-japonaises
Demande assez météo-sensible

e Demande peu météo-sensible
Elasticité prix élevée

. . , Elasticité prix élevée
Analyse de marché des fruits d'été Débouchés vers la transformation

. Débouchés vers la transformation
Adéquation de l'offre et de la demande P'el..l de Segmentatlon

Segmentation assez importante

- | o)
u \es fd\’ de 4| Ouels modeles

arboricoles

1 i
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' valorisation ?




2023 et au dela

TAOMORROW_ 75

* + structurel : Transition alimentaire g
Moins mais mieux '

Vegetalisation de I'alimentation

* Plaisir de manger en France :
importance de la saveur

\es ‘-d\’ de I d : ] DL:G|S modeles §
1 ., "' arboricoles

en Auve(qne-RhﬁﬂE‘NDES e © - valorisation ?




Retrouvez toutes nos publications! w

Etudes CTIFL

https://www.ctifl.fr/etudes-
economiques

Etudes Interfel

https://www.interfel.com/servic

Fruits

Gagnez en sérénité

https://www.ctifl.fr/rapport-etude-analyse-de-marche-des-fruits-ete-

adequation-de-offre-et-de-la-demande

es/documentation/cateqgorie/et

udes/

https://www.ctifl.fr/la-consommation-de-la-peche-et-de-la-nectarine-barometre-2021

Etudes en cours
-> Barometre des modes et lieu d’achat apres la crise Covid
-> Fruits et legumes : vendre sur commande par internet

https://www.interfel.com/services/documentation/synthese-de-lanalyse-de-
ladequation-entre-loffre-et-la-demande-en-fruits-et-legumes-biologiques-2/

https://www.interfel.com/services/documentation/les-opportunites-et-les-
limites-de-lapprovisionnement-local-et-des-circuits-courts-pour-la-filiere-fruits-
et-lequmes-frais/

Etudes en cours
-> Evaluation et impact des ventes au déballage et des ventes sauvages dans la filiere

des Fruits et Légumes Frai

Nl &

\eS fd\’ de d ‘ 7 DdelsmodEIES -

'arb0 ¢ B

anone-Apes valorisation ?
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https://www.interfel.com/services/documentation/categorie/etudes/
https://www.ctifl.fr/etudes-economiques
https://www.interfel.com/services/documentation/synthese-de-lanalyse-de-ladequation-entre-loffre-et-la-demande-en-fruits-et-legumes-biologiques-2/
https://www.interfel.com/services/documentation/les-opportunites-et-les-limites-de-lapprovisionnement-local-et-des-circuits-courts-pour-la-filiere-fruits-et-legumes-frais/
https://www.ctifl.fr/la-consommation-de-la-peche-et-de-la-nectarine-barometre-2021
https://www.ctifl.fr/rapport-etude-analyse-de-marche-des-fruits-ete-adequation-de-offre-et-de-la-demande

